
  

چمران در جمع خبرنگاران:
درختی در پادگان ۰۶ قطع نشده است

رئیس شورای اسلامی شهر تهران گفت: درختی در پادگان ۰۶ قطع نشده و 
اگر قرار باشد زمین تحویل داده شود درختان قطع نخواهد شد و فضای سبز 

آن حفظ می شود.
به گزارش خبرنگار شهر، مهدی چمران در حاشیه دویست و هفدهمین 
جلسه شورای اسلامی شهر تهران در جمع خبرنگاران با بیان اینکه امروز بودجه 
سال ۱۴۰۳ در شورا بررسی می شود، اظهار کرد: با توجه به این موضوع حتی 
تذکرات نیز حذف خواهد شد تا بررسی و تصویب بودجه تا پایان امروز به 
نتیجه برسد. وی با اشاره به واژگونی قطار در خط ۲ مترو، تصریح کرد: یکی 
از قطارهایی که با برق ساکن کار می کرد، در حال آزمایش بود که با موانع 
انتهای ریل برخورد کرد و دچار حادثه شد. خوشبختانه حتی راهبر قطار نیز 
آسیب جدی ندیده اما هنو گزارش کامل آن اعلام نشده است. این حوادث 
ارتباطی با دغدغه ما برای تامین قطار ندارد.  چمران با بیان اینکه اقدامات برای 
ساخت قطار ملی در حال انجام است، گفت: تا پایان سال آینده قطار ملی 
وارد خط خواهد شد. وی با اعلام اینکه درختی در پادگان ۰۶ قطع نشده و اگر 
قرار باشد زمین تحویل داده شود درختان قطع نخواهد شد و فضای سبز آن 
حفظ می شود، خاطرنشان کرد: اگر قرار بر ساخت و ساز باشد در قسمتی از 
آن انجام می شود و فضای سبز آن باید حفظ شود. رئیس شورای اسلامی شهر 
تهران با اشاره به وقوع حادثه برای یکی از پاکبانان، تصریح کرد: بنده اطلاعی 
از جزئیات حادثه ندارم اما در مجموع تامین لباس های شبرنگ، کار در شب و 
ایمنی کار را برای آنها دنبال می کنیم. وی با تاکید بر اینکه هنوز پیشنهادات ما 
عملیاتی نشده و سفارشات تا جایی که خودروسازان می توانستند آماده شده 
است، اظهار کرد: تصور ما بر این بود که تا پایان سال ۲ هزار اتوبوس وارد 
ناوگان شوند اما متاسفانه انجام نشد و به سمت خرید خارجی رفتیم. چمران با 
اشاره به اینکه تراموا به صورت چرخ لاستیکی و به نوعی به شکل اتوبوس های 
دوکابین و سه کابین اجرا خواهد شد، تاکید کرد: در نهایت باید ارزیابی دقیق 

در مورد احداث تراموا صورت بگیرد.

تشکری هاشمی خبر داد
پیش بینی ۱۱.۷ همت بودجه برای خرید اتوبوس در سال 

آینده
رئیس کمیسیون عمران و حمل و نقل شورای اسلامی شهر تهران گفت: 
در بودجه سال آینده برای هلدینگ مترو جهت ساخت و توسعه ایستگاه ها 

و خطوط مترو نزدیک به ۱۰ هزار میلیارد تومان اعتبار پیش بینی شده است.
سید جعفر تشکری هاشمی با حضور در غرفه پایگاه خبری شهر در بیست 
و چهارمین نمایشگاه رسانه های ایران در گفت وگو با خبرنگار ما، با اشاره به 
جزئیات بودجه پیش بینی شده برای حوزه حمل و نقل در سال آینده اظهار 
کرد: آنچه اهمیت دارد میزان بودجه نیست بلکه نحوه استفاده از آن است. 
باید دید که آیا از بودجه به خوبی و درستی استفاده خواهد شد و یا با محوریت 

اعداد و ارقام است؟
تشکری هاشمی با بیان اینکه برای هلدینگ مترو جهت ساخت و توسعه 
ایستگاه ها و خطوط مترو نزدیک به ۱۰ هزار میلیارد تومان اعتبار پیش بینی شده 
است، یادآور شد: این اعتبارات برای تکمیل خط ۶ و ۷ و اقدامات باقی مانده 
در خطوط یک تا پنج هزینه خواهد شد؛ همچنین برای ساخت خطوط ۸، ۹، 
۱۱ و خطوط تراموا، هریک هزار میلیارد تومان و خط ۱۰ بالغ بر سه هزار میلیارد 
تومان پیشنهاد شد که پس از بررسی های صورت گرفته در نهایت در کمیسیون 
تلفیق، برای خطوط ۸، ۹، ۱۱ و تراموا هریک ۲۰۰ میلیارد تومان و خط ۱۰ رقم دو 
هزار میلیارد تومان به تأیید رسید تا در صحن شورا نیز مورد بررسی قرار بگیرد.

رئیس کمیسیون عمران و حمل و نقل شورای اسلامی شهر تهران با تأکید بر 
اینکه بنده به عنوان رئیس کمیسیون با تخصیص منابع به خطوط جدید مخالف 
هستم، اظهار کرد: نباید دنبال این باشیم که بگوییم در چه دوره ای کار آغاز شد 
بلکه باید این را در نظر داشته باشیم که چه کسی کار را انجام می دهد. ما با 
این منابع نمی توانیم چهار خط مترو را با هم پیش ببریم؛ لذا نباید خطوط جدید 
احداث شود، مگر اینکه مدارک و مطالعات اجرایی و امکان سنجی ارائه شود تا 

ببینیم این مسیرها برای تهران مورد تأیید هستند یا خیر؟
وی ادامه داد: از سویی دیگر باید اولویت بندی انجام دهیم؛ برای مثال خطی 
که ۸۰ تا ۹۰ درصد پیشرفت فیزیکی دارد با اختصاص اندکی اعتبار می توان آن 

را تکمیل کرد؛ بنابراین اختصاص اعتبار به خطوط جدید ضرورتی ندارد.
تشکری هاشمی با بیان اینکه در مصوبه برنامه چهار ساله چهارم، شهرداری 
را مکلف کردیم که برنامه های خود را به شورا ارائه دهد، یادآور شد: هنوز برنامه 
ای توسط شهرداری به شورا ارائه نشده است؛ در هر صورت تا مطالعات به 

نتیجه نرسیده نباید هیچ وجهی را برای موضوعات اختصاص دهیم.
وی با بیان اینکه در کمیسیون تلفیق اعتبارات برای خطوط چهارگانه و تراموا 
پیش بینی و اختصاص آن منوط به ارائه طرح مطالعاتی شد، تصریح کرد: برای 
بازسازی و اورهال مترو تهران منابع لازم را پیش بینی کردیم؛ هفت هزار و ۷۰۰ 
میلیارد تومان اعتبار به شرکت بهره برداری مترو اختصاص یافت تا پس از کسر 
حقوق و هزینه های جاری، در بخش های مختلف هزینه شود. برای اورهال 
واگن ها ۲ هزار میلیارد تومان در نظر گرفته شده و همچنین اعتباری نیز جهت 
تکمیل زیرساخت خط یک و پنج و تعویض بالاست این خطوط و اصلاحات 

سوزن ها پیش بینی شده است.
عضو شورای شهر تهران با اشاره به اختصاص ۱۷ هزار میلیارد تومان اعتبار 
به شرکت واحد اتوبوسرانی، خاطرنشان کرد: برای خرید اتوبوس ۱۱ هزار و ۲۰۰ 
میلیارد تومان، اورهال بیش از ۷۰۰ میلیارد تومان و کمک به یارانه اتوبوسرانی 
هزار میلیارد تومان پیش بینی شده که این اعتبارات می تواند این بخش را از 
بحران خارج کند. امیدواریم در سال آینده با سازندگان معتبر داخلی قرارداد 
منعقد شود و در صورت خرید خارجی، به واسطه شرکت های داخلی قرارداد 

ببندیم و در نهایت بتوانیم نیازهای پایتخت را تأمین کنیم.
وی به اختصاص سه هزار میلیارد تومان اعتبار به سازمان تاکسیرانی برای 
خرید تاکسی و ون، گفت: مبالغی نیز برای بازسازی خودروهایی که قابلیت 
بازسازی دارند و همچنین کمک به تاکسیرانان جهت نوسازی وسایل نقلیه، در 

نظر گرفته شده است.
دیده  انحرافاتی  هوشمندسازی  بخش  در  اینکه  بیان  با  هاشمی  تشکری 
می شود، تأکید کرد: شهرداری تهران شرکتی دیگر را با وجود یک شرکت با 
سالها سابقه فعالیت معرفی کرده تا منابع به این شرکت اختصاص یابد. در 
کمیسیون تلفیق این موضوع مطرح شد که اعتبارات به شرکت فاقد تجربه 
داده شود که امیدواریم در صحن شورا این مسئله برطرف شود و بتوانیم شاهد 

اقدامات خوبی در حوزه هوشمندسازی باشیم.
رئیس کمیسیون عمران و حمل و نقل شورای اسلامی شهر تهران با بیان 
اینکه پنج درصد از فروش آرم طرح ترافیک به نوسازی مراکز معاینه فنی و 
سایر بخش های مورد نیاز اختصاص خواهد یافت، یادآور شد: مصوبه بودجه 
همچون نسخه پزشک است و این کاغذ شفابخش نخواهد بود. اگر داروی 

مناسبی بگیریم و مورد استفاده بیمار قرار بگیرد، منجر به شفا خواهد شد.

بازی با »راست« و »دروغ«

سلبریتی ها؛ سوار بر اعتماد مردم!

موضوع  جامعه؛  گروه   - اتحادملت 
آن  مشابه  نمونه های  و  کمپانی  کوروش 
ماجرا  این  اگرچه  نیست؛  موضوع جدیدی 
هم لایه های مختلفی دارد که قابل بررسی 
تأثیرگذاری  توجه،  قابل  موضوع  اما  است 
اعتماد  بر  سوار  که  است  سلبریتی هایی 
می کنند  »دروغ«  و  »راست«  بازی  مردم 
با وعده  که  این شهروندان هستند  و حال 
را  مالشان  قیمت  گران  کالای  یک  خرید 
یک  قیمت هوس  به  مالباختگی  باخته اند؛ 

سیب.
ممکن  که  رویایی  آیفون،  گوشی   خرید 
دارند؛  را  داشتنش  آرزوی  خیلی ها  است 
ریشه این رویا هرچه که باشد دیگر خیلی 
فرق نمی کند؛ مهم افرادی هستند که حالا 
به قیمت داشتن آیفون مالباخته اند. ماجرا 
سلبریتی های  که  شد  شروع  آنجایی  از 
آیفون  گوشی های  فروش  برای  مختلفی 
توسط شرکتی تحت عنوان کوروش کمپانی، 
با بهایی پایین تر از قیمت واقعی بازار، اقدام 
اعتماد  جلب  برای  گسترده  تبلیغاتی  به 
مردم کردند؛ کمپانی که گفته می شود اصلا 
مجوز واردات آیفون نداشته و موبایل ها را از 
طریق شرکت های واردکننده داخلی تهیه و 

به فروش رسانده است.
شرکت  این  تبلیغ  به  اقدام  که  افرادی 
آنقدر  چهره ها  و  زیادند  آنقدر  کرده اند 
همین  تعدد  شاید  که  شده  شناخته 
این  گسترده  تبلیغ  جهت  سلبریتی ها 
کمپانی، منجر به جمعیتی از مال باختگان 
فریب خورده شده باشد. بخش حیرت انگیز 
افراد  که همان  است  آنجایی  اما  این قصه 
و  اعتماد مردم  مشهوری که موجب جلب 
شدند  کمپانی  کوروش  مشتریان  افزایش 
که  تبلیغی  مسئولیت  از  خودشان  حالا 
این  در  می کنند؛  خالی  شانه  داشته اند، 
تبلیغات  این  در  شرکت  بابت  برخی  میان 
به  دیگر  برخی  اما  کردند  معذرت خواهی 
گفتن »به ما ارتباطی نداره« بسنده کردند 
نه شانه  این عذرخواهی و  از  نه  آنکه  حال 
هم  حداقلی  مسئولیت  همین  کردن  خانه 

آبی برای مالباختگان گرم نمی شود. 
لایه های  کمپانی  کوروش  ماجرای  گرچه 
اما،  است  بررسی  قابل  که  دارد  مختلفی 
سلبریتی هاست  تاثیر  از  نمونه ای  تنها  این 
داشته  اثرگذاری  جامعه   بر  می تواند  که 
باشد. سوالی که اکنون مطرح می شود این 
مردم  به روی  چقدر  سلبریتی ها  که  است 

تاثیرگذارند و اصلا مردم تا چه میزان باید به 
صحبت های آنها اعتماد کنند؟.

سیمین کاظمی، جامعه شناس به این دو 
پرسش پاسخ می دهد و به ایسنا می گوید: 
از  سلبریتی ها،  یا  سرشناس  چهره های 
در  که  هستند  جامعه  در  مرجع  گروه های 
شکل دادن به ارزش ها و هنجارهای معینی 
اعتبار  و  نفوذ  از  و  دارند  نقش  در جامعه 
برخوردارند. سبک زندگی و علایق و کارهای 
از  بخشی  است.  جامعه  توجه  مورد  آنها 
ویژگی های  و  می کند  تقلید  آنها  از  جامعه 
ارزیابی  این چهره ها  با  مقایسه  در  را  خود 

می کند.
شرایط  علت  به  می دهد:  ادامه  وی 
سیاسی، اقتصادی و فرهنگی، امروزه بخشی 
جوامع  در  مرجع  گروه های  مهمترین  از 
بعضا  و  هستند  ورزشکاران  و  هنرپیشه ها 
اینستاگرامی و.... به بیانی دیگر،  چهره های 
سرمایه داری اند  نظام  کارگزاران  سلبریتی ها 
اجتماعی  نظم  و حفظ  ثروت  انباشت  به  که 
سبک  با  چه  آنها  می کنند.  کمک  موجود 
مروجان  تبلیغات،  با  چه  و  زندگی شان 
سمت  به  را  اذهان  و  هستند  مصرف گرایی 
خرید و مصرف هدایت می کنند که در این راه 
منافع شخصی شان نیز تامین می شود.  این 
در  سلبریتی ها  اینکه  بیان  با  جامعه شناس 
رسانه ها مورد تحسین و ستایش قرار می گیرند 
و از آنها به مثابه افراد موفق تجلیل می شود، 
خاطرنشان می کند: نشانه ها و نمادهای این 
موفقیت پول، سرمایه، لباس، مو، آرایش و 
سبک زندگی آنهاست که در رسانه های رسمی 
یا غیررسمی به نمایش در می آید. افراد و به 
ویژه جوانان با تفسیری که از موفقیت دارند، 
ترغیب  سرشناس  چهره های  با  همنوایی  به 
می شوند و سعی می کنند مانند آنها بپوشند، 
بخورند و تفریح و مصرف و حتی فکر کنند. 
برای  رسانه  در  سلبریتی ها  مداوم  بازنمایی 
آنها سرمایه اجتماعی و اعتماد خلق کرده و به 
آنها اعتبار می دهد. این سلبریتی ها در شرایط 
اقتصادی و اجتماعی که پول معیار و محور 
انسانی  و کنش های  تعاملات  و شکل دهنده 
و اجتماعی است، می توانند اعتبار و سرمایه 
تبدیل  اقتصادی  سرمایه  به  را  اجتماعی شان 
کنند و بنابراین وارد عرصه تبلیغات می شوند.

وقتی اخلاقیات در برابر »پول« رنگ 
می بازد

پول  محوریت  می کند:  تصریح  کاظمی 
چنان است که اخلاقیات در برابر آن رنگ 

است  ممکن  سرشناس  چهره  می بازد. 
ارزیابی اخلاقی موضوع مورد تبلیغ را فراتر 
خودش  اجتماعی  مسئولیت  و  وظایف  از 
نادرستی  یا  درستی  به  کاری  و  کند  تلقی 
آنچه به عنوان حقیقت به مخاطب تحویل 
می دهد نداشته باشد. او تبلیغ را به عنوان 
به  اعتنایی  و  می پذیرد  منفعت آمیز  دروغ 
آن  در  که  تبلیغاتی  احتمالی  آسیب های 
شرکت جسُته ندارد. او به واسطه سلبریتی 
بر  که  کرده  کسب  اجتماعی  اعتبار  بودن، 
می کند.  استفاده  آن  از  منافعش  اساس 
دروغ  و  راست  مخاطبان،  اعتماد  بر  سوار 
می بافد تا به آنکه اجیر یا استخدامش کرده 
به  میان  این  در  نیز  خود  و  برساند  سود 

منفعت برسد.
وی ادامه می دهد: در مشارکت سلبریتی ها 
در تبلیغاتی مثل عوارض و تبعات داروها، 
زیبایی و... گاهی عوارض و  آرایشی،  مواد 
می رسد  مصرف کننده  به  که  آسیب هایی 
طول  به  زیادی  زمان  یا  نمی شود  کشف 
می انجامد که مشخص شود و سلامت فرد 
اساسا مورد توجه قرار نمی گیرد و همچنین 
قرار  پرسش  مورد  هم  کننده  تبلیغ  فرد 
کلاهبرداری  مورد  )مثل  گاهی  نمی گیرد. 
شرکت فروش موبایل( تبلیغات موجب ضرر 
خریداران  یا  مصرف کنندگان  مالی  زیان  و 
یک  به  و  گرفته  قرار  توجه  مورد  که  شده، 
جنجال تبدیل می شود؛ به هر حال در هر 
دو صورت ممکن است شخص سلبریتی از 
خود  از  را  آن  و  امتناع  مسئولیت  پذیرش 
سلب مسئولیت کند. در واقع تبلیغات، پول 
محور است و اخلاق یا مسئولیت اجتماعی 

محلی از اعراب ندارد.
ریسمان پوسیده تبلیغاتچی ها

این جامعه شناس همچنین در پاسخ به این 
سوال که مردم تا چه میزان باید حرف های 
اعتماد کنند؟  آنها  به  باور و  را  سلبریتی ها 
بگویم  باید  پاسخ  از  پیش  می شود:  یادآور 
کلاهبرداری  مسئولیت  تمام  نمی توان  که 
و اتفاقی که منجر به ضرر و زیان تعدادی 
دوش  بر  تماما  را  شده  شهروندان  از 
این  انداخت.  تبلیغاتچی ها  و  سلبریتی ها 
پدیده علت های مهم تری هم دارد که باید 
در جای خود به آنها پرداخته شود؛ اما این 
نکته واضحی است که تبلیغات برای فروش 
ممکن  آن  محتوای  و  است  سود  و  بیشتر 
باشد.  همراه  بزرگنمایی  و  اغراق  با  است 
باید جوانب  از تصمیم گیری  بنابراین پیش 

کرد.  تحقیق  و  سنجید  را  موضوع  مختلف 
البته در جامعه ای که با بحران بی اعتمادی 
روبه رو است، تعاملات اجتماعی و تبادل 
و تصمیم گیری به کاری دشوار تبدیل شده 
آخرین  مرجع  گروه های  به  اعتماد  است. 
در ورطه  رها شده  فرد  که  است  ریسمانی 
جعل و تقلب و فریب می تواند به آن چنگ 
ریسمان  این  ولی حالا مشخص شده  بزند 

هم پوسیده و غیرقابل استفاده است.
سلبریتی ها با حفظ آبرو به هر تبلیغی تن 

ندهند 
روانشناس  یزدی،  شریفی  علیرضا 
برای  تبلیغات  اینکه  بیان  با  نیز  اجتماعی 
معتبر  کارخانه های  و  موسسات، شرکت ها 
کالا  عرضه  و  مشتری  جلب  راستای  در 
و  یا عجیب  بد  موضوع  بیشتر،  و خدمات 
این  اما در  ایسنا گفت:  غریبی نیست، به 
متاسفانه  دارد؛  وجود  نکته  چند  زمینه 
و  قاعده  چارچوب،  ما  کشور  در  تبلیغات 
اصول مشخصی ندارد و به همین دلیل هر 
فرد و شرکتی به راحتی برای خود تبلیغات 
به  نباید  اول  گام  در  رو  از همین  می کند. 
سراغ  به  باید  بلکه  رفت  سلبریتی  سراغ 
دستگاه های ذیربط مثل وزارت ارشاد و قوه 
قضاییه رفت که با چه شرایطی تبلیغ صورت 
گیرد و آیا هر فردی می تواند تبلیغات انجام 

دهد یا خیر؟.
جزو  سلبریتی ها  کرد:  خاطرنشان  وی 
گروه مرجع در کشور محسوب می شوند و 
از همین رو مردم و به ویژه جوانان سعی 
می کنند سبک زندگی و نحوه لباس پوشیدن 
در  کنند.  آنها  شبیه  را  خود  زدن  حرف  و 
کنند  توجه  باید  سلبریتی ها  راستا  همین 
را  آنها  و  اعتماد  آنها  به  مردم  وقتی  که 
قبول دارند، تبلیغات توسط آنها به درست 
این  در  است.  »سند«  همچون  غلط  به  یا 
جاست که سلبریتی باید هم آبروی خود را 
باشد  فکر منافع مردم  به  حفظ کند و هم 
و نمی توان صرفا به هر تبلیغاتی تن داد و 
بار  زیر  از  داد  رخ  بدی  اتفاق  آنکه  از  بعد 
ما  بگوید  و  کند  خالی  شانه  آن  مسئولیت 

فقط تبلیغات کرده ایم.
سلبریتی به همین راحتی نمی تواند از 

حرفی که زده شانه خالی کند
کرد:  تاکید  اجتماعی  روانشناس  این 
زمانی  در  باید  سلبریتی ها  توسط  تبلیغات 
اتفاق بیفتد که آنها اطمینان داشته باشند 
ندارد.  وجود  کلاهبرداری  تبلیغ  این  در 
سلبریتی نمی تواند به همین راحتی از زیر 
شانه  زده  که  حرفی  و  مسئولیت  این  بار 
خالی کند، در نتیجه به سلبریتی ها توصیه 
می کنم تا جای ممکن وارد فضای تبلیغات 
نشوند و اگر هم اقدام به تبلیغ می کنند در 
روشن  مجوز  که  شرکت هایی  و  موسسات 
درست  کارشان  روند  و  دارند  مشخصی  و 

است، اقدام به تبلیغات کنند.
وی درباره تاثیر سلبریتی ها بر روی باور 
مردم نیز توضیح داد: وقتی فردی در عرصه 
ورزشی، هنری یا موسیقی موفق می شود؛ 
به  را  موفقیت  این  نوجوانان  و  جوانان 
می دهند  تعمیم  او  زندگی  دیگر  جنبه های 
در  فرد  این  اینکه  دلیل  به  می کنند  فکر  و 
یک عرصه موفق است پس حرف های او نیز 
در همه عرصه ها نیز صحیح است از همین 
شیوه های  و  سبک ها  از  بسیاری  آنها  رو 
زندگی شان را با سلبریتی ها تنظیم می کنند. 
در کشور ما نیز اشتباهی که صورت گرفته 
حوزه های  در  سلبریتی ها  از  که  است  این 
تبلیغات استفاده و آنها را در ابعاد مختلف 
اگر  که  درحالیست  این  می کنند،  مرجع 
سلبریتی در حوزه خاصی فرد موفقی است 
ابعاد  آنها در  این معنا نیست که  اصلا به 

دیگر زندگی نیز الگوی مناسبی هستند.

آئینه شهر

کاظمی: در مشارکت 
سلبریتی ها در تبلیغاتی مثل 
عوارض و تبعات داروها، مواد 
آرایشی، زیبایی و... گاهی 
عوارض و آسیب هایی که به 
مصرف کننده می رسد کشف 
نمی شود یا زمان زیادی به طول 
می انجامد که مشخص شود و 
سلامت فرد اساسا مورد توجه 
قرار نمی گیرد و همچنین فرد 
تبلیغ کننده هم مورد پرسش 
قرار نمی گیرد
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نوبت اولآگهی مزایده فروش 10 قطعه از املاک
شناسه آگهی: 1672548

پیمان شکرزاده - شهردار

شهرداری گلپایگان در نظر دارد مزایده فروش 10 قطعه از املاک را از طریق سامانه تدارکات الکترونیکی دولت به شرح جدول زیر برگزار نماید . 
کلیه مراحل برگزاری فراخوان از دریافت و تحویل اســناد فراخوان تا بازگشایی پاکت ها از طریق درگاه سامانه تدارکات الکترونیکی دولت)ستاد( به آدرس: 

www.setadiran.ir انجام خواهد شد .
متقاضیان شرکت در فراخوان در صورت عدم عضویت در سامانه ، نسبت به ثبت نام و دریافت گواهی امضای الکترونیکی)به صورت بر خط( برای کلیه صاحبان 

امضای مجاز و مهر سازمانی اقدام لازم به عمل آورند . 
نوع و مبلغ تضمین شرکت در فرایند ارجاع کار به صورت فیش واریزی یا ضمانت نامه بانکی می باشد .

متقاضیان جهت کسب اطلاعات بیشتر می توانند به سایت شهرداری به نشانی : WWW.Golpayegancity.ir مراجعه یا با شماره های 03157484038-40 
تماس حاصل نمایند .

نوبت اول:1402/12/02         نوبت دوم :1402/12/09

سپرده شرکت در زمان بازگشاییمهلت ارسال پیشنهادمهلت دریافت اسنادشماره مزایدهمکانردیف
مزایده )ریال(

20020951200000181402/12/101402/12/201402/12/21826/875/000پلاک ثبتی شماره 12/2148
20020951200000191402/12/101402/12/201402/12/21826/875/000پلاک ثبتی شماره 22/2149
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آگهی مزایده
تجدید  فراخوان  دارد  نظر  در  کلاله  شهرداری 
مزایده فروش 19 قطعه از زمین های شهرداری 
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دولت برگزار نماید.
کلیه مراحل برگزاری فراخوان از دریافت و تحویل 
اسناد فراخوان تا بازگشایی پاکتها از طریق درگاه 
به  )ستاد(  دولت  الکترونیکی  تدارکات  سامانه 
خواهد  انجام    www.setadiran.ir آدرس 
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- مهلت دریافت اسناد فراخوان:1402/12/05
- مهلت ارسال پیشنهادات:1402/12/17
- زمان بازگشایی پاکت ها: 1402/12/19


